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TGI-Studie: Wie umweltbewusst sind
europaische Verbraucher wirklich?
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,Ich bin bereit meinen Lebensstil einzuschranken, um der Umwelt zu helfen.”
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Pkw-Nutzung: Einkaufen

2
I

90% A

80% -

70% -

60% -

50% -

40% -

30% A

20% -

10% -

87%

81%

80%

76%

51%

409/

/0

46%

10%

0%

Quelle: Target Group Index © Kantar Media 2010

8.Juni 2011



2
I

Pkw-Nutzung Deutschland: Einkaufen
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